e Madrid Cursos de Invierno

MARKETING INTELLIGENCE

RESUMEN Y PROGRAMA

Las empresas demandan crecientemente profesionales de direccion con habilidades analiticas para afrontar proble-
mas complejos. Los objetivos del curso son:

* Acercar a los estudiantes a la realidad actual de los departamentos de marketing en las empresas, mediante la
vivencia de casos reales y especificos de Marketing Intelligence en diferentes mercados.

* Ensefar a los alumnos, a partir del acercamiento a entornos Big Data en Marketing, a ser capaces de mirar mas
alla de la evidencia bdsica, entendiendo que diferentes consumidores pueden requerir respuestas diferentes.

- Aprender a escuchar y luego esbozar el problema que necesita ser resuelto, combinando los planteamientos estra-
tégicos con los tacticos.

= Tener una vision mas analitica en el entorno empresarial, familiarizandose con la aplicacion de las técnicas a casos
reales.

Los destinatarios son alumnos de los ultimos cursos, alumnos de postgrado con interés en los problemas analiticos
de marketing, y profesionales interesados en ampliar su perspectiva. El curso se imparte en castellano. Cursos
similares se estan impartiendo en diversas escuelas de negocios internacionales, ya que estas habilidades cada vez
son mas necesarias para desarrollar una carrera en direccion de marketing.

* Marketing Intelligence: vision estratégica - Eficacia publicitaria. Como medir el = Técnicas de machine learning y otras - Modelos de Marketing Intelligence:
y tactica. Como ganar la batalla del impacto de la publicidad. Modelos de alternativas. El director de marketing y su clase practica con un caso real.
marketing en entornos Big Data Atribucion. relacion con las maquinas.

Importancia de los valores intangibles
en las empresas. Métricas de Reputa-
cion y Marca en tiempo real.
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